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"0 mundo esta a
aproximar-se velozmente do fim”

arcebispo Waulfstan




“Era o melhor dos tempos, era o pior dos tempos, era

22 a idade da sabedoria, era a idade do disparate, era a

época da fé, era a época da descrenca, era a

primavera da esperanca, era o inverno do desespero”.

Charles Dickens



Como pode o
jornalismo criar valor na
Informacao que presta

num cenario de
multiplas e crescentes
fontes e veiculos de
comunicacao, de forma
a sobreviver no novo
mundo do digital e

continuar a ser uma
area interessante (e
rentavel) enquanto

modelo de negocio e
atividade profissional e
empresarial?




Jornais (2000-2010)
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Rs circunstancias da informacdo alteraram-se

28 profundamente e, com elas, é o proprio jornalismo ou o

papel que ele representa que também se altera ou,

pelo menos, que se requestiona.



Jornais online sao mais uma parte do problema da desinformacdo, do que
parte da solucdo; uma o seu trabalho revela, entre outros aspetos, falta de
tempo para pensar e refletir sobre as matérias noticiosas, com reflexos
negativos para a qualidade da informacdo que veiculam.




0 jornalismo fo1 desalojado do lugar central e de lideranca

que durante décadas ocupou na esfera piblica.



Nos estados unidos, 30% das pessoas utilizam o facehook

/ para se informarem.



z=. Num mundo onde todos comunicam com todos e todos podem
L/ produzir informacdo, como pode o jornalismo competir com a
ubiquidade informativa que aponta Pavlik?




0 declinio do jornalisme face a indistria dos

profissionals de comunicacdo e relagoes pablicas.



0 jornalismo esta em risco, porque o seu exercicio

& segundo os principios da independéncia e da velha

funcdo de “watchdog” ja ndo existem.
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jornalistas que profissionais

 nos Estados Unidos, havia mais
de rela¢des publicas

para 2 profissionais de

* essa relacdo era de 1 jornalista v
relagdes publicas. ;‘

* a proporc¢ao tinha aumentado
paral-4.

e apontam para a existéncia, a
breve prazo, de um jornalista
para seis relagoes publicas.

As atuais
previsdoes

|




40 mil
8 centenas funcionarios

de
deputados

15 mil
profissionais

Observamos que face a maior profissionalizacdo das institui¢cdes, das
fontes organizadas e ao aumento da sua capacidade de influéncia,

corresponde uma diminui¢ao do numero de jornalistas. Q




Para que serve o jornalismo e em que medida ele é

necessario e nos faz falta?



“Ganhou corpe a 1deia de que a informacao é uma

mercadoria como qualquer outra”.

Riefel, 2003



“R finalidade do jornalismo ndo é definida pela tecnologia,

nem pelos jornalistas ou pelas técnicas que estes

empregam(...) Mas pela funcdo que as noticias desempenham

na vida das pessoas’.

Kovach & Rosenstiel



“R principal finalidade do jornalismo é fornecer aos cidaddos a informacao

de que precisam para serem livres e se autogovernarem”

Kovach & Rosenstiel



Nos contextos orgamizacionals em que os jornalistas operam

observa-se que a intensificacdo produtiva é comum a generalidade

dos sectores Industriais.



0 jornalista é hoje um ator secundario no contexto da empresa e na

cadeia de prioridades de um negocio em profunda transformacdo.



Colocado neste novo ecossistema mediatico, no qual ja ndo é

protagonista e os géneros se confundem, que caminho resta

a0 jornalismo?



0 futuro do jornalismo ndo depende apenas dele — depende de nés, do

que fizermos com ele e do que lhe exigirmos.




Perante a oferta de informacdo atenta aos desejos e

investimentos dos miltiplos componentes de uma sociedade,

que lugar ocupam os grupos sem poder de compra?



R 1deia de democracia ndo supoe dar visibilidade perante

L/ todo o corpo social, aos desafios coletivos, a um horizonte de

decisdo partilhada?



Se assim for, s0 um jornalismo mais exigente, consigo e com as
demandas da sociedade, sera capaz de se afirmar e justificar o seu

papel e a sua presenca.
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