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Como pode o 
jornalismo criar valor na 
informação que presta

num cenário de 
múltiplas e crescentes 
fontes e veículos de 

comunicação, de forma 
a sobreviver no novo 
mundo do digital e

continuar a ser uma 
área interessante (e 
rentável) enquanto 

modelo de negócio e 
atividade profissional e 

empresarial?
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Em 2012 o Facebook faturou 1,6 mil milhões de USD, 

o que representou um aumento de 40% face ao ano 

anterior

O Linkedin faturou 972.3 milhões de USD, mais 80% 

que em 2011.

Estes números não pararam de subir até hoje



















1960, 

• nos Estados Unidos, havia mais 
jornalistas que profissionais 
de relações públicas

1990,

• essa relação era de 1 jornalista 
para 2 profissionais de 
relações públicas. 

2012, 

• a proporção tinha aumentado 
para1-4. 

As atuais 
previsões 

• apontam para a existência, a 
breve prazo, de um jornalista 
para seis relações públicas.



Observamos que face à maior profissionalização das instituições, das

fontes organizadas e ao aumento da sua capacidade de influência,

corresponde uma diminuição do número de jornalistas.

15 mil 
profissionais

8 centenas 
de 

deputados

40 mil 
funcionários





Riefel, 2003



Kovach & Rosenstiel
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